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План лекции

1. Понятие текстовой доминанты.
2. Сильная позиция и текстовая доминанта

1. Понятие текстовой доминанты

Первоначально получатель воспринимает текст в виде линейно расположенного множества знаков. При чтении и тем более при анализе мы можем соотносить между собой различные участки изначально линейного текста. Сходные по содержанию знаки сближаются, расположенные в смежном линейном пространстве разные и несходные, наоборот, отдаляются друг от друга. Подобные сближения и отдаления осуществляются уже не в линейном пространстве текста, которое воспринимается получателем зрительно, а в некоем умозрительном воображаемом пространстве. В этом умозрительном пространстве решающую роль играют семантические связи знаков текста, которые и образуют семантическую структуру текста или текстовое пространство.

Однако для окончательного определения структуры текста необходимо рассмотреть текстовые знаки, занимающие ключевое положение [Лукин 199: 83]. В лингвистической литературе чаще употребляется термин «ключевое слово». Наряду с ним в сходном значении можно встретить еще и такие термины как «опорный элемент» (В.В.Одинцов), «ключевой элемент» (А.В. Пузырев), «смысловые вехи» (А.Н. Соколов), «смысловые ядра» (А.Р. Лурия), кроме того, весь комплекс таких единиц называют «набором ключевых слов». Объединяет все эти термины то, что они обозначают такие части текста, которые служат в первую очередь для его понимания. Они свертывают информацию, тогда как понимание и есть своего рода свертывание, редукция. «Удовлетворительное редуцирование (например, составление резюме) – это хороший текст, проверяющий понимание [Кох 1978, 150].

Ключевые слова (и их терминологические аналоги) являются своего рода доминантами. Термин «доминанта» ввел в научный обиход психофизиолог Л.А. Ухтомский, который утверждал, что именно принцип доминанты является физиологической основой внимания и предметом мышления. Понятие доминанты стало одним из плодотворных понятий и в литературоведении, лингвистике текста и психолингвистике. Текстовая доминанта обусловлена в первую очередь  выдвижением на первый план формальных средств. Вследствие чего, это понятие является эффективным средством анализа прежде всего формальных средств выражения содержания. Что позволяет также использовать их для автоматического анализа текста, где важнейшим является именно формальный признак, поддающийся описанию.

Текстовое выдвижение доминант осуществляется несколькими способами. К ним можно отнести следующие:

1. Выдвижение текстового смысла при помощи оформления его соответствующими лексико-синтаксическими средствами и употребления их в сильной позиции – в позиции заглавия и эпиграфа. Например:
2. Повторяемость в тексте, высокая частота употребления. Это может быть преобладание каких-либо грамматических явлений: тип грамматических структур, преобладание слов одой части речи. В таком случае речь идет о грамматических доминантах, которые могут быть синтаксическими и морфологическими. Примеры.
В тексте может преобладать лексика определенной тематической группы, тип значений употребляемых слов (прямое номинативное,  метафорическое, метонимическое), какие-либо лексические категории (синонимы, антонимы), лексика функционально-стилистической окраски, оценочная семантика. В таком случае это лексические доминанты. Пример.

А также может наблюдаться преобладание производных слов, относящихся к одному способу словообразования – деривационная доминанта.Примером может послужить стихотворение В. Хлебникова:
Кузнечик
Крылышкуя золотописьмом

Тончайших жил,

Кузнечик в кузов пуза уложил

Прибрежных много трав и вер.

«Пинь, пинь, пинь» - тарарахнул зинзивер.

О, лебедиво!

О, озари!

3. Нестандартное употребление языковых единиц, нарушение предсказуемости, которая достигается необычной сочетаемостью языковых единиц – морфем (неологизмы и окказионализмы), слов (окказиональная сочетаемость), предложений – а также необычной сочетаемостью текстовых единиц. Примеры.

Таким образом, доминантами могут быть единицы различных уровней текста: фонетические, морфологические, синтаксические, лексические. Но также следует отметить, что отсутствие каких-либо форм также может служить доминантой, его негативным принципом, например, отказ от употребления 1 лица.
2. Сильная позиция и текстовая доминанта

Совершенно очевидно, что обнаружение в конкретном тексте знаков, которые свертывая информацию, указывают на его содержание, возможно только после того, как проделан анализ текста. То, что какой-то знак сигнализирует о смысле текста, может быть выяснено тогда, когда этот смысл ясен хотя бы в общих чертах. А.Р. Лурия и В.В. Одинцов утверждали то, что адекватное понимание текста становится невозможным при удалении из него ключевых слов. В.А. Лукин полагает, что это допустимо с текстами закона, патента, инструкции, но не применимо к художественному тексту, где утрата хотя бы не самой значимой его части приводит к утрате его уникальной ценности. Также В.А. Лукин говорит о том, что ключевой знак соотносится с понятием «сильная позиция» [Лукин 1999: 84]. 

Главное отличие ключевых знаков от сильных позиций – в их функциональной нагрузке. Сильные позиции служат для понимания текста, которое всегда начинается с одной из них – заглавия. В то время как понимание никак не может начинаться с ключевых знаков. Они наряду с другими знаками задействованы в процессах понимания текста получателем. Однако тот факт, что их роль ,возможно, была доминирующей, может быть установлен лишь с позиции уже имеющейся у получателя версии смысла. В.А. Кухаренко отмечает, что «восприятие слова как ключевого всегда ретроспективно, ибо происходит с опорой на целый текст» [Кухаренко 1985: 100]

Выделяют четыре основных оппозиции между ключевыми знаками и сильной позицией:

1. Ключевые знаки не могут быть выявлены до предварительного анализа текста, в качестве итога которого получатель формулирует гипотезу о смысле текста. Сильные позиции в некоторых случаях могут быть известны получателю до анализа текста, некоторые  (заглавие и эпиграф) – до его прочтения.

2.  Ключевой знак, будучи употреблен не единожды, может встретиться на любом участке линейного текстового пространства, и далеко не каждое его употребление совпадает с сильной позицией или образует ее. Сильная позиция в подавляющем большинстве случаев не может быть повторена в тексте. Ее место однозначно зафиксировано в конкретном тексте и в тексте вообще.

3. Ключевой знак не может быть самопонятен: он как таковой не встречается нигде, кроме своего текста. У ключевых слов наблюдается рассогласование словарных и контекстуальных значений. Ключевой знак участвуют в формировании смысла текста. Сильная позиция – текстовое явление, обладающее большей степенью общности, чем ключевой знак. Она может быть самопонятна, и поэтому она используется получателем в процессе понимания текста, с одной стороны, и для формулировки его темы, с другой.

4.  Ключевой знак выражается формально – чаще всего той или иной языковой единицей, реже знаком вторичной семиотической системы или посредством знаков, возникающих вследствие уникальных текстовых процессов, т.е. существующих только в данном тексте. Сильная позиция всегда выражается формально, занимая тот или иной участок линейного пространства текста [Лукин 199: 86-89].
